Strategii de marketing pentru promovarea produselor agro-alimentare
(ANUL Il, SEMESTRUL I11)

Nr. credite transferabile 7

Statutul disciplinei
Disciplina de domeniu (obligatorie)

Titular disciplina
Sef de lucrari dr. Mioara MIHAILA

Obiectivele disciplinei (curs si aplicatii)

- Aprofundarea pregatirii teoretice si practice a studentilor masteranzi in domeniul promovarii
produselor agroalimentare si alinierea la standardele, tehnicile si strategiile tehnico-economice
utilizate in tarile dezvoltate din cadrul Uniunii Europene, in scopul consolidarii si eficientizarii
firmelor de profil agroalimentar.

- Cunoasterea si aplicarea metodologiei de calcul si analiza tehnico-economica a proceselor de
productie 1n industria agroalimentara.

- Cresterea gradului de competenta profesionala in domeniul marketingului productiei
agroalimentare, pentru o integrare mai rapida in activitatea de productie, imbinand cunostintele
tehnice cu cele specifice marketingului agroalimentar pe intregul lant al productiei, distributiei,
promovarii i valorificarii acesteia, practicarea unor strategii de pret stimulative, In concordanta
cu evolutia preturilor atat pe piata internd, dar, mai ales, pe piata externa.

Continutul disciplinei (programa analitica)

Curs (Capitole/subcapitole)

. Elemente introductive. Promovarea: concepte, scurt istoric si tendinte

. Analiza mediului de marketing in contextul politicilor de promovare

. Brandul: notiuni, concepte, rol si importantd in economia de piata

. Tehnicile promotionale si comunicarea de marketing in intreprinderile cu profil agroalimentar

. Publicitatea

. Promovarea vanzarilor

. Fortele de vanzare

. Relatiile publice si sponsorizarea
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. Mix-ul de marketing promotional

10. Eficienta si eficacitatea strategiilor de promovare

Lucriri practice

1. Rolul, importanta si contributia internetului la progresul actiunilor promotionale. Relatia
internet - strategii de promovare.

2. Strategii si tehnici de promovare pentru o intreprindere agroalimentara. Studii de caz.

3. Strateqii si tehnici de promovare pentru un produs agroalimentar. Studii de caz.

4. Alcatuirea unei strategii de promovare pentru un produs agroalimentar, pe baza incursiunii si
comparatiei tehnicilor de promovare cele mai adecvate pentru un produs agroalimentar.

5. Construirea bugetului pentru mix-ul promotional. Analiza de eficienta.

Colocviu final de verificare a cunostintelor.
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Evaluare finala

Forme de evaluare Modalitati de evaluare

Procent din nota

timpul semestrului Proiect aplicativ.

finala
Examen Evaluare scrisa 60%
Aprecierea activitatii Tn Test de verificare a cunostintelor.
P Activitate la lucrari practice (la calculator). 40%
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