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Obiectivele disciplinei (curs si aplicatii)

Tn cadrul cursului se urmareste formarea la studenti a unor competente manageriale si de
marketing, largirea domeniului si ariei de cunoastere, consolidarea si perfectionarea pregatirii
profesionale, silularea ludrii unor decizii privind autonomia si responsabilitatea firmelor
orientate spre marketing in scopul cresterii vanzarilor produselor alimentare, asigurarea cererii de
consum cu produse alimentare si obtinerea de profit pentru purtatorii cererii si ofertei de produse
alimentare.

De asemenea, se are in vedere formarea unor abilitati privind comunicarea individuala si
organizationald, in scopul adaptarii activitatii agentilor economici la cerintele consumatorilor de
pe piata internd si externa si satisfacerea cat mai deplina a nevoilor de consum, diferentiat pe
segmente ale pietei, in concordanta cu nivelul ofertei si a puterii de cumparare a consumatorilor.

La lucrarile practice se urmareste familiarizarea studentilor cu tehnica de lucru, formarea unor
abilitati de analiza si interpretare a mix-ului de marketing; utilizarea unor programe informatice
specifice marketingului, rezolvarea pe calculator, recomandarea unor variante cu aplicabilitate Tn
cadrul firmelor orientate spre marketingul alimentar.

Continutul disciplinei (programa analitica)

Curs (Capitole/subcapitole)
Aparitia, conceptul, rolul si functiile marketingului

Organizarea activitatii de marketing

Mediul extern al firmei alimentare

Nevoile si cererea de consum pentru produsele alimentare

Produsul si consumul produselor alimentare

Piata, prospectarea si previziunea pietei produselor alimentare

Distributia produselor alimentare
Promovarea produselor alimentare

\ Lucrari practice




Studiul cererii de consum pentru produsele alimentare cu ajutorul datelor din bugetele de
familie
Estimarea cererii de consum pentru produsele alimentare 1n functie de venit si marimea familiei

Elasticitatea cererii de consum pentru produsele alimentare in functie de preg

Gravitatia comerciala, calculul zonei de atractie comerciala si a migratiei cererii de consum

pentru produsele alimentare

Cota de piatd. Previziunea cotei de piata la produsele alimentare

Segmentarea pietei produselor alimentare. Calculul dimensiunilor pietei produsului
Elaborarea unui plan de marketing privind lansarea unui produs alimentar nou pe piata
(proiect — partea I)
Colocviu final de verificare a cunostintelor
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Evaluare finala

Forme de evaluare Modalititi de evaluare Procent din nota

finala
scris - clasic 60
Examen
studii de caz (teste rezolvate pe 25
Aprecierea activitatii in calculator)
timpul semestrului Teme de control -scris 15
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