Marketing (ANUL 1V, SEMESTRUL VII)
Nr. credite transferabile 3

Statutul disciplinei
Disciplina Th domeniu - obligatorie

Titular disciplina,
Sef de lucrari dr. Mioara MIHAILA

Obiectivele disciplinei (curs si aplicatii)

Insusirea teoretica si practica de catre studenti a notiunilor de baza privind marketingul
produselor agricole, in scopul adaptarii activitatii firmelor agricole la cerintele pietei libere
(concurentiale), atit pe plan intern, cat si extern.

Formarea deprinderilor necesare pentru satisfacerea cat mai deplina a nevoilor de consum ale
populatiei prin promovarea unor strategii de marketing specifice: strategia de produs, strategia de piata,
strategia de pret, strategia de distributie, strategia de promovare, strategia de marketing international etc.

Insugeasca unor tehnici si metode specifice marketingului produselor agricole, utilizarea
unor programe informatice specifice marketingului, rezolvarea pe calculator a studiilor de caz,
elaborarea si recomandarea unor proiecte cu aplicabilitate directa in cadrul firmelor cu orientare
spre marketingul agricol.

Continutul disciplinei (programa analitica)

Curs (Capitole/subcapitole)

Cap. 1 - Conceptul, rolul si functiile marketingului in practica si teoria economica
1.1. Conceptul de marketing si conditiile aparitiei acestuia; 1.2 Locul, rolul si functiile marketingului;

1.3. Etapele de dezvoltare si domeniile aplicarii marketingului
Cap. 2 - Mediul extern al firmei agricole
2.1. Structura mediului extern al firmei agricole (macromediul, micromediul); 2.2.Relatiile firmei

agricole cu mediul extern.

Cap. 3 - Piata firmei agricole

3.1. Caracteristicile, structura, functiile si factorii de influentd ai pietei firmei agricole; 3.2.
Capacitatea pietei, segmentarea, tipologia, aria pietei, piata potentiald si dinamica pietei firmei
agricole; 3.3. Conjunctura pietei firmei agricole; 3.4. Prospectarea pietei externe; 3.5. Strategia de
piata a firmei agricole; 3.6. Continutul si rolul previziunilor de marketing; 3.7. Metode cantitative si
calitative de previziune folosite in marketing.

Cap. 4 — Studiul nevoilor de consum, a cererii de consum si a consumului produselor agricole
4.1. Nevoilor de consum, motivatia si cercetarea motivationala pentru produsele agricole;

4.2. Cererea de consum si consumul pentru produsele agricole

Cap. 5 - Studiul ofertei de produse agricole
5.1. Formele, structura si dinamica ofertei de produse agricole; 5.2. Raportul dintre cerere si ofertd pe
piata produselor agricole; 5.3.Ciclul de viata al produselor agricole

Cap. 6 - Distributia produselor agricole
6.1.Continutul, functiile si rolul distributiei; 6.2.Canalele de distributie(de marketing); 6.3.
Intermediarii; 6.4. Distributia fizica (logisticd) si distributia inversd; 6.5. Strategia distributiei




Cap. 7 - Promovarea produselor agricole

7.1. Conceptul, scopul si obiectivele promovarii produselor agricole; 7.2. Structura activitatilor
promotionale; 7.3. Campania promotionald; 7.4. Publicitatea; 7.5.VVanzarea prin eforturi personale;
7.6. Relatiile publice; 7.7. Utilizarea marcilor; 7.8. Activitatile specializate de promovare;

7.9. Merchandesignul

Cap. 8 - Organizarea activititii de marketing

8.1. Locul activitatii de marketing in structura organizatorica a firmei agricole; 8.2. Atributiile si

sistemul de relatii ale compartimentului de marketing; 8.3.Structura interna si personalul
compartimentului de marketing. 8.4. Profesiograma specialistului in marketing

Lucrari practice
?tud_iyl cererii de consum pentru produsele agricole cu ajutorul datelor din bugetele de
amilie.

Estimarea cererii de consum in functie de venit s1 marimea familiei.

Elasticitatea cererti de consum pentru produsele agricole in functie de pref s1 veniturile
consumatorilor
Gravitatia comerciald, calculul zonei de atractie comerciald si a migratiei cererii de consum|
pentru produsele agricole. . .
Cota de piatd; Previziunea cotei de piata.
Segmentarea pietei produselor agricole
Calculul dimensiunii pietei produsului agricol.
Fundamentarea deciziei de marketing privind alegerea produsului si a variantei de pret
Studiul penetratiei in consum a produselor agricole si aprecierea acestora.
Studiul distributiei produselor agricole
Calculul eficientei unei campanii promotionale pentru produsele agricole.
Test de verificare
Proiect:

Studiu de marketing privind lansarea pe piatd a unui nou produs agricol la o societate
agricola cu orientare spre marketing
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Evaluare
Tipul de evaluare Forme de evaluare (scris, scris si oral, oral, Procent din nota
test, aplicatie practica, altele) finala (%)
Examen Scris 60

Test curs si lucrdri practice; rezultate aplicatii

practice; activitate proiect in timpul semestrului. 40

Evaluare pe parcurs
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