DENUMIREA DISCIPLINEI: MARKETING
Specializarea: Horticultura, Anul 1V, Semestrul |

Nr. creditetransferabile: 3
Statutul disciplinei: Optional
Titular disciplina: Lector dr. Mioara MIHAILA

Obiectivele disciplinei (curssi aplicatii):

O1. Tnsusirea notiunilor de baza specifice marketingului, cu aplicabilitate pentru piata produselor
agricole si agroalimentare

0O2. Formarea deprinderilor necesare pentru identificarea, cunoasterea si satisfacerea nevoilor de
consum ale populatiei cu scopul elaborarii ofertei de consum si a corelarii acesteia cu cererea

O8. Cunoasterea si intelegerea practica a principalelor strategii de marketing: strategia de produs,
strategia de piata, strategia de pret, strategia de distributie, strategia de promovare

O4. Elaborarea de studii, analize si proiecte cu aplicabilitate directd in cadrul intreprinderilor
orientate spre marketingul agricol

La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:

» Descrie piata agricola din perspectiva componentelor mixului de marketing

Cunoasca aspectel e teoretice si practice aferente cercetarii si studiului pietei agricole

Utilizeze corect termeni si notiuni din limbajul de marketing

Calculeze indicatorii utilizabili in cercetarea de marketing

Realizeze diverse studii/anchete cu referinta la piata agricola

Inteleaga comportamentul de consum, inclusiv din perspectiva multidisciplinard

Continutul disciplinei
CURS (Capitole / subcapitole)
Cap. 1 Elemente introductive. Cadrul conceptua de referinta, scurt istoric si tendintele
marketingului in agricultura
1.1. Conceptul, rolul si functiile marketingului in practica si teoria economica.
1.2. Locul, rolul si functiile marketingului in economia contemporana
1.3. Stadiile dezvoltarii, domeniile si necesitatea aplicabilitatii conceptului de marketing
Cap. 2 Piata agricola. Particularitati, continut si structurd din perspectiva marketingului.
2.1. Mediul extern a ntreprinderii agricole: o abordare din perspectiva marketingul ui
2.2. Macromediul si micromediul intreprinderii agricole
2.3. Relatiile Tntreprinderii agricole cu mediul extern, la nivel national si international
2.4. Piata agricold - caracteristici, structura, functii si factori de influenta
Cap. 3 Notiunile de cerere, nevoie si consum - pentru piata agricola/agroalimentara
3.1. Studiul nevailor si a cererii de consum
3.2. Studiul motivatiei pentru cererea de produse agricole/agroalimentare
3.3. Comportamentul consumatorului de produse agricol e/agroalimentare
3.4. Piata de consum: segmentare, tipologie, aria de acoperire.
Cap. 4 Ofertasi productia de produse si servicii agricole/agroalimentare
4.1. Studiul ofertei de produse agricole si agroalimentare
4.2. Formele, structura si dinamica ofertei de produse agricole
4.3. Raportul dintre cererea si oferta produselor agricole/agroaimentare
4.4.Ciclul de viata al produselor agricole/agroalimentare




Cap. 5 Pretul produselor agricole/agroalimentare: o abordare din perspectiva marketingului
5.1. Metode si tehnici de calculare a pretului

5.2. Strategii de pret

5.3. Aspecte concurentiale si de negociere

Cap. 6 Promovarea produsel or agricole/agroalimentare

6.1. Scopul, necesitatea si obiectivele promovarii

6.2. Clasificareatehnicilor si activitatilor de promovare

6.3. Activitatile specifice de promovare. Mituri privind conceptul de promovare
6.4. Merchandesignul - particularitati pentru produsele agricole/agroalimentare

Cap. 7 Distributia produselor agricole/agroalimentare

7.1. Continutul, functiile si rolul distributiei

7.2. Canalele de distributie. Tipologie si caracteristici

7.3. Actorii implicati in distributia produselor agricole/agroalimentare
7.4. Strategii de distributie

Cap. 8 Studiul pietei si cercetarea de marketing. Metode si tehnici de cercetare.
8.1. Prospectarea pietei agricole. Rol, metode si tehnici specifice

8.2. Metode cantitative si calitative de cercetare a pietei agricole

8.3. Prognoza cererii si ofertei de produse agricole/agroalimentare.

Cap. 9 Mix-ul de marketing
9.1. Componentele mixului de marketing: produs, pret, promovare, plasament/distributie
9.2. Palitici si strategii in mix-ul de marketing: aspecte specifice pietei agricole/agroalimentare

Cap. 10 Planificarea strategica si organizarea activitatii de marketing

10.1. Locul activitatii de marketing in structura organizatorica a intreprinderii agricole
10.2. Atributiile si sistemul de relatii ale compartimentului de marketing
10.3.Structura interna si personalul compartimentului de marketing

Lucrari practice

1. Rolul, importanta si contributia internetului la dezvoltarea pietei agricole si agroalimentare.

2. Studiul cererii de consum pentru produsele agricole cu gutorul datelor din bugetele de
familie. Estimarea cererii de consum Tn functie de venit si marimea familiei.

3. Segmentarea pietei agricole. Crearea de segmente de piatd/de clienti.

4. Gravitatia comerciald, calculul zonei de atractie comerciala si a migratiei cererii de
consum pentru produsele agricole. Previziunea cotei de piata. Calculul dimensiunii pietei
produsului agricol.

5. Cercetarea de marketing. Tipologia, redizarea si utilitatea studiilor de piata.
Metodologia redactarii, scopul si aportul in dinamizarea pietei agricole/agroalimentare.

6. Comportamentul consumatorului de produse agricole si agroalimentare.

7. Mixul de marketing (1). Crearea unui produs compozit pe baza analizei nevoii si cererii
de consum. Descrierea produsului, crearea ofertel si analiza ciclului de viata.

8. Mixul de marketing (2). Costul si pretul produsului. Fundamentarea deciziei de
marketing privind alegerea produsului si a variantei de pret.

9. Mixul de marketing (3). Promovarea produsului si penetrarea pietei interne si externe.
Studiul penetratiei Tn consum a produselor agricole si aprecierea acestora. Calculul
eficientei unei campanii promotionale.

10. Mixul de marketing (4). Distributia produsului. Aspecte specifice si diferentiale pentru
produsel e agricole/agroalimentare.
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