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Statutul disciplinei 

Disciplină obligatorie 

 

Codul disciplinei: H.B.F. 410 

 

Titular disciplină 

Conf. univ. dr. Andy Felix Jităreanu 

 

 

Obiectivele disciplinei (curs și aplicații) 

 

Formarea competențelor  de marketing, lărgirea ariei de cunoaștere, consolidarea și 

perfecționarea pregătirii profesionale în domeniul marketingului produselor biotehnologice. 

Dobândirea unor abilităţi privind comunicarea individuală şi organizaţională, în scopul adaptării 

activităţii la cerinţele consumatorilor de pe piaţa internă şi externă și satisfacerea nevoilor de 

consum pentru produsele biotehnologice, diferențiat pe segmente ale pieței, în concordanță cu 

nivelul ofertei și a puterii de cumpărare a consumatorilor. 

Obținerea capacității de a lua unele decizii privind autonomia și responsabilitatea firmelor în 

scopul creșterii vânzărilor, asigurării cererii de consum și obținerii de profit. 

Asumarea responsabilității pentru deciziile de marketing în contextul promovării produselor 

biotehnologice, cu respectarea principiilor etice și a normelor de protecție a consumatorilor.  

Colaborarea eficientă în echipe interdisciplinare, demonstrând respect față de diversitatea 

opiniilor și contribuind activ la atingerea obiectivelor comune.   

 

 

Conținutul disciplinei (programa analitică) 

 

Curs (Capitole / subcapitole) 

Segmentarea pieței produselor biotehnologice 

Strategii de produs în industria biotehnologică 

Strategii de preț pentru produsele biotehnologice 

Strategii de distribuție pentru produsele biotehnologice 

Strategii de promovare pentru produsele biotehnologice 

Promovarea online a produselor biotehnologice 

Comportamentul consumatorului de produse biotehnologice 

 

 



 

Lucrări practice 

Segmentarea pieței produselor biotehnologice 

Strategii de produs în industria biotehnologică 

Strategii de preț pentru produsele biotehnologice 

Strategii de distribuție pentru produsele biotehnologice 

Strategii de promovare pentru produsele biotehnologice 

Promovarea online a produselor biotehnologice 

Comportamentul consumatorului de produse biotehnologice 

Toate conceptele sunt utilizate în cadrul proiectului de seminar 
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Evaluare finală 
 

Forme de evaluare Modalităţi de evaluare 
Procent din nota 

finală 

Examen Evaluare orală 50% 

Aprecierea activităţii în 

timpul semestrului 

Evaluare orală în timpul semestrului, 

proiecte. 
50% 

 

 

Persoana de contact 
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