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Obiectivele disciplinei (curs si aplicatii)

Formarea competentelor  de marketing, largirea ariei de cunoastere, consolidarea si
perfectionarea pregatirii profesionale in domeniul marketingului produselor biotehnologice.
Dobandirea unor abilitati privind comunicarea individuald si organizationald, in scopul adaptarii
activitatii la cerintele consumatorilor de pe piata interna si externd si satisfacerea nevoilor de
consum pentru produsele biotehnologice, diferentiat pe segmente ale pietei, in concordantd cu
nivelul ofertei si a puterii de cumparare a consumatorilor.

Obtinerea capacitdtii de a lua unele decizii privind autonomia si responsabilitatea firmelor in
scopul cresterii vanzarilor, asigurarii cererii de consum si obtinerii de profit.

Asumarea responsabilitdtii pentru deciziile de marketing In contextul promovarii produselor
biotehnologice, cu respectarea principiilor etice si a normelor de protectie a consumatorilor.
Colaborarea eficientd in echipe interdisciplinare, demonstrand respect fata de diversitatea
opiniilor si contribuind activ la atingerea obiectivelor comune.

Continutul disciplinei (programa analitica)

Curs (Capitole / subcapitole)

Introducere : aparitia si evolutia istoricd a marketingului

Rolul si functiile marketingului

Mixul de marketing

Mediul extern al firmei din industria biotehnologica

Nevoile de consum pentru produsele biotehnologice

Cererea de consum pentru produse biotehnologice

Oferta de consum pentru produse biotehnologice

Piata produselor biotehnologice




Lucrari practice

Introducere : aparitia si evolutia istorica a marketingului

Rolul si functiile marketingului

Mixul de marketing

Mediul extern al firmei

Nevoile de consum pentru produsele biotehnologice

Cererea de consum pentru produse biotehnologice

Oferta de consum pentru produse biotehnologice

Piata produselor biotehnologice

Toate conceptele sunt utilizate in cadrul proiectului de seminar
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Evaluare finala

Forme de evaluare Modalitati de evaluare Procent dlfl nota
finala
Examen Evaluare orala 50%
Aprecierea activitdtii in | Evaluare orald in timpul semestrului, 50
timpul semestrului proiecte. °
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