RAPORT TEHNIC PROIECTULUI NR. CNFIS-FDI - 2022 - 0061 CU TITLUL
“PROMOVAREA ECHITATII SOCIALE SI FACILITAREA INTEGRARII
TINERILOR IN MEDIUL ACADEMIC”

Pentru atingerea obiectivelor proiectului, la nivelul universitdtii a fost consolidata, o
echipd de promovare, formata din 8 cadre didactice si 20 studenti voluntari, studenti cu o oarecare
vocatie, care s-au adaugat echipei de promovare din cadrul USV lasi. Astfel, Departamentul de
promovare si imagine a universitdtii a fost dotat corespunzitor cu logisticd noud (aparat foto,
laptop; panouri pietonale; totem, popdesk etc.) De asemenea, din veniturile proprii ale universitatii,
pentru a stimula deplasdrile in cadrul caravanei universitare, a fost achizitionat si un autoturism,
pentru a facilita promovarea. Nu in ultimul ridnd, la nivelul departamentului s-a facilitat
comunicarea cu media, cu potentialii candidati (online, telefonic etc) si s-a lucrat la simplificarea
platformei pentru admiterea online a tinerilor.

Activitatile de promovare au vizat peste 80 de deplasari la liceele tehnice, tehnologice,
agricole si de industrie alimentara din judetele din NE téarii. Promovarea universitatii s-a efectuat
pe toate tipurile de canale media: TV, radio, presd scrisd, presd online, facebook, Instagram, atat
la nivel regional, local sau national, sub egida Credem in TINEri sau Fii student la USV ori
participarea la targuri de cariera.

O alta modalitate de promovare a universitdtii in randul elevilor a fost legata de
organizarea unor evenimente comune, prin care s se realizeze schimbul de informatii dintre zona
preuniversitard si cea universitard (Concurs sportiv interdisciplinar — ,Fa pasul spre sport”, ,,0 zi
student!” participarea la aplicatii practice, laborator/practica in serd/spital veterinar /Ansamblul
Studentesc — Mugurelul; Concurs gastronomic etc). Au fost organizate si trei vizite tematice
impreuna co elevii de la Colegiul Agricol si Industrie Alimentara lasi, Colegiul Economic V.
Madgearu si Liceul tehnologic Miroslava din lasi. In aceasta perioada au fost tiparie si imprimate
o serie de materiale de materiale de promovare, cu noul brand al USV (peste 5000 brosuri, 150
stickuri, 400 insigne, 300 brelocuri, 1500 pixuri; 300 sepci, 300 tricouri, 300 rucsacuri).

Un alt obiectiv specific care a fost vizat prin proiect a avut in vedere Imbunétatirea
serviciilor de consiliere si orientare profesionala prin evidentierea beneficiilor parcurgerii

invatimantului superior cu scopul cresterii nivelului de incluziune sociali a studentilor, in special




a celor din medii defavorizate. Astfel, se creeazi premiza egalitdtii de sanse academice si
profesionale in randul studentilor USV lasi.

Egalitatea de sanse pentru studenti se realizeaza prin imbunitétirea consilierii si
orientarea centrati pe nevoile specifice ale traseului educational, modernizarea structurilor
universitare si suplimentarea cu resurse socio-economice, favorizand insertia pe piata muncii.

Organizarea seminariilor de orientare si consiliere profesionald, in vederea indrumarii
elevilor din mediul rural catre invdtdmantul superior agronomic si medical veterinar este
considerata in continuare o provocare pentru a raspunde tuturor nevoilor elevilor, spre o educatie
de calitate.

Schimbarile la nivel global in domeniul educatiei, determinate de criza sanitard si cea
economicd, au pus in evidenta necesitatea adaptarii parcursului educational. Astfel, parteneriatele
cu universitdti si licee la nivel national, colaborarea cu institutiile publice, dar si membrii
comunitdtilor economice, creazd dezvoltarea motivatiei cu privire la parcurgerea curriculei
academice ([ntalniri cu comunitatea Alumni, Intalniri cu absolventi de succes).

Modernizarea structurilor universitare centrate pe nevoile si interesele studentilor
urmirind prevenirea abandonului universitar prin sprijinirea studentilor proveniti din medii
defavorizate, au vizat activitati care tin de: intalniri cu membrii CCOC; activitati de gestionare a
timpului, de crearea unor competenete interdisciplinare, plecand evident de la nevoia acestora. De
asemenea, s-au urmarit ca prin activitatile effectuate, sa dezvoltam si latura comunicarii cu
studentii, care au abilitati de consiliere pedagogica sau activitati care favorizeaza managementul
invatarii. Pentru acest obiectiv au fost chestionati peste 600 de studenti prin care sd identificim
nevoile reale pe care acestia le au. Astfel, s-a creat o bazi de date cu acesti studenti care sunt in
evidentele universitatii, unii dintre ei cu risc ridicat de abandon scolar.

Rezultatele proiectului: s-a efectuat promovarea in peste 80 liceele din zona Moldovei,
au fost tiparite materiale de promovare a universitatii (2 roll-up, 5 000 brosuri, 150 stickuri, 400
insigne, 300 brelocuri, 1500 pixuri; 300 sepci, 300 tricouri, 300 rucsacuri); 1 ap. foto; 1 laptop; 2
panouri pietonale; totem textile cu 2 si 4 fete — 3buc, 2 mese popdesk; 20 stud. voluntari; 8 echipe
mixte de promovare; 12 Spoturi de promovare; 5 evenimente derulate impreuna cu elevii la USV;
2 vizite temate organizate la licee; | campanie de promovare in randul studentilor pentru facilitatile
oferite de universitate; ghiduri de informare; atragerea studentilor in cluburile studentilor din USV

(ACSU, Mugurelul, Liga stud.); un chestionar privind nevoile studentilor; 400 studenti consiliati;



8 intalniri cu membrii CCOC; 4 intalniri pt managementul invétarii; 4 activitati intalniri pt
managementul timpului; 4 intalniri ale Alumni cu studentii privind dezv competentelor
transversale; 100 de studenti implicati in activ. de voluntariat; 10 internshipuri; 2 intalniri cu
absolventii de success din USV; 4 echipe de mentorat cu abilitati pedagogice; 4 activ de
consiliere/mentorat cu studentii din anii terminali; 4 lectii demonstrative online student-student;
student-elev; un chestionar; 600 studenti intervievati; un raport privind impactul invatarii online;

o baza de date.
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