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	DESCRIEREA POSTULUI

	Postul
	Conferențiar

	Poziția în statul de funcții
	III/12

	Facultatea
	AGRICULTURĂ

	Departamentul
	III-AGROECONOMIE

	Disciplinele din planul de învățământ
	Bazele marketingului, Marketing

	Domeniul științific
	Ingineria resurselor vegetale si animale

	Descriere post
	Postul de Conferențiar pe perioadă nedeterminată, vacant, nr. III/12, prevăzut în Statul de funcţiuni şi de personal didactic aprobat în anul universitar 2022 – 2023, conţine o normă de 10,1 ore convenţionale, asigurate cu ore de curs şi de lucrări practice, cu următoarea distribuţie semestrială pe discipline:
Bazele marketingului cu obiective specifice, studii licenţă:
· anul I, Facultatea de Facultatea de Ingineria Resurselor Animale şi Alimentare, specializarea IMAPA, în semestrul II: curs 2,0 ore/săptămână și  lucrări practice 2,0 ore/săptămână, media 3,0 ore convenţionale/an;
Marketing cu obiective specifice, studii licenţă:
· Anul III, Facultatea de Facultatea de Ingineria Resurselor Animale şi Alimentare, specializarea CEPA, semestrul II: curs 2,0 ore/săptămână și lucrări practice 6,0 ore/săptămână, media 5,0 ore convenţionale/an;
Marketing cu obiective specifice, studii licenţă:

· Anul IV, Facultatea de Agricultură specializarea: TPPA, semestrul II, curs 2,0 ore/săptămână și  lucrări practice 2,0 ore/săptămână, media 2,1 ore convenţionale/an.

	Activitățile specifice postului
	Bazele marketingului și Marketing pentru domeniile specializărilor cuprinse în statul de funcţii, anul universitar 2022-2023, poziţia III/12;

· Pregătirea activităţilor didactice;

· Verificarea lucrări control;
· Elaborare materiale didactice;

· Prezentarea cursului interactiv, prin dezbateri  şi verificarea permanentă a pregătirii studenţilor pe baza unor  referate şi a unor teste din curs şi aplicaţii practice;

· Consultaţii pentru studenţi, asigurate la disciplinele din normă;

· Activitate de cercetare ştiinţifică;

· Participarea la manifestări științifice;

· Activităţi de promovare;

· Participarea la activităţi civice, culturale, administrative şi de evaluare iniţiate de universitate.

	Tematica probelor de concurs
	1. Conceptul de marketing. Semnificație teoretică și aplicativă.
2. Mediul de marketing al întreprinderii agroalimentare.
3. Funcțiile marketingului.

4. Mixul de marketing.
5. Cercetarea de marketing. Metode cantitative și metode calitative.
6. Strategii de marketing.

7. Segmentarea și analiza pieței agroalimentare.
8. Promovarea produselor agroalimentare.
9. Mixul promoțional cu specific pentru sectorul agroalimentar.

10. Procesul de marketing în activitatea întreprinderii de producție.

11. Marketing digital.
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	Salarizare
	Postul de conferențiar va fi salarizat  cf. Legii 153/2017, cu  suma de 6704 lei.


